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Lietuviy jaunimo jautrumas
informacinéms atakoms: jsigilinimo
tikimybinis modelis ir galimos ataky temos

Straipsnyje nagrinéjamas lietuviy tautybés jaunimo paZeidumas informacinéms atakoms, kuriomis
siekiama paveikti psichologiskai, t. y. keisti ar formuoti pozitrj. Yra keliamas klausimas, ar lietuviy jaunimo
$aliSkumas naujieny $altiniams ir pasyvumas politinéms naujienoms gali salygoti jy pazeidumga atakoms.
Klausimui atsakyti pasitelktos propagandos ir jtikinéjimo studijy jzvalgos, pagal kurias suformuotas
kvazieksperimentinis tyrimas. Apskritai vertinant aptikta, kad visy tyrimo dalyviy pozitris reik§mingai
blogéjo jiems pateikus propagandinio pobiidzio informacija apie ES padéti, Salies politines instituci-
jas bei apie lenky mazuma. Tyrimo metu nerasta pakankamai jrodymy, kad tyrime dalyvaves lietuviy
jaunimas buvo imlesnis propagandiniams produktams tuomet, kuomet jis buvo nemotyvuotas jsigilinti
i pateiktg informacijg, o pateikiama informacija buvo i$ galimai patikimo $altinio.

[vadas

Rodosi, $iandien informacinés kovos drebina demokratijos pamatus, o
dél savo taikinio visuomenés tampa nemenku saugumo isstukiu. Technologi-
joms tobuléjant, ,,$ydas” ant tiesos nusileidzia ne tik karo metu, bet ir taikos,
tad vis sunkiau darosi atskirti realyb¢ nuo melagingo konstrukto', o galin-
giausios pasaulio valstybés — JAV gyventojai vis dar sunkiai jsisgmonina fakta,
kad priesiska valstybé informacinémis atakomis daré poveikj Salies preziden-
to rinkimams®. Akivaizdu, siekiai paveikti auditorijas darosi ambicingesni bei
tikslesni ir juos kaip niekada istorijoje jgalina mazai pastangy reikalaujanti
platinimo platforma - socialiné medija.
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Vykstancios informacinés kovos neaplenkia ir Lietuvos. Salis dalijasi
siena su viena aktyviausiy informaciniy kovy dalyviy - Rusija. Tyréjai ir spe-
cialistai teigia, kad Lietuvoje Rusijos skleidziamiems naratyvams jsitvirtinti
gelbsti nostalgija sovietmeciui ir mazumy imlumas. Saliai ieSkant atsparumo
propagandai stiprinimo, dedamos viltys j karty kaitg. Tikimasi, kad sovietme-
¢io ,nesugadinta“ karta gelbés stabilizuojant $alies informacine erdve®. Vis
délto, atsizvelgiant j pasaulines tendencijas, to tikétis yra naivu. Saugumo eks-
pertas, besidomintis Rusijos saugumo klausimais, Keiras Gilesas pastebi, kad
nors Rusija paveldi jrankius, naudotus dar sovietiniais laikais, taciau prieiga
jau kitokia. Pagrindinis skirtumas yra vienos ideologijos dingimas, tad $ian-
dieniniai naratyvai, palyginus su sovietmeciu, yra nenuoseklis ir netgi konf-
liktuojantys. Ji nebesirenka vienos linijos, gali remti bet kurig protesto formga,
esancig valstybéje: radikalig desine, radikalig kaire ar bet kurig protesto forma
tarp jy. Norima nuolat transformuoti realybe ir kurti daugialype tikrove, vie-
nintelé vienijanti charakteristika — nepatiklumo ir priesiskumo $alies sistemai
skatinimas. Galima i§skirti pavyzdzius, kai Vokietijos kairieji gavo pacifistinius
memus, kurie stiprino idéjas, kad JAV militarizmas kelia i$§tukj taikai, Pranca-
zijos radikalis desinieji gavo zinutes, kuriy turinys skatino gelbéti krik§¢iony-
be, o slovakams buvo skiriamos zinutés apie Vokietijos dominavimg ES*. Tad
nors Lietuvoje dedamos viltys j nepriklausomybés karta, matant didziosios
kaimynés iSradingumg informaciniy kovy lauke, vertéty iSsamiau pazvelgti i
$ios kartos atsparumg propagandinei informacijai.

Po Krymo jvykiy, i$vydus hibridinio karo veiksmingumg, Lietuvoje
suintensyvéjo siekis rasti tinkamg modelj propagandai analizuoti ir taip is-
nagrinéti Lietuvos visuomenés atsparumg informacinéms atakoms. Siandien
galima susipazinti su naujausiais tyrimais, gan iSsamiai pazvelgianciais i Lie-
tuvos informaciniy kovy lauka. Paminétina 2008 m. Nerijaus Maliukeviciaus
disertacija Rusijos informacijos geopolitikos potencialas, kurioje autorius jrodo,
kad j Lietuvos informacing erdve skverbiasi $ios Salies geopolitiniai interesai.
2016 m. publikuotas Dariaus Buinausko et al. straipsnis ,,Propagandos tyrimo
modelis Rusijos propagandai Lietuvoje analizuoti®, o 2017 m. i$leista RESC
monografija Rusijos propaganda: analizé, jvertinimas, rekomendacijos ir ga-
liausiai 2018 m. pasirodo naujausia Ainés Ramonaités et al. studija Kas eity
ginti Lietuvos? Siuose darbuose analizuojamas Lietuvos visuomenés paveiku-
mas propagandai bei bandomi modeliai, gebantys pazvelgti i §j reiskinj giliau.

*Ryty Europos studijy centras (2017), Rusijos propaganda: analizé, jvertinimas, rekomendacijos, Vilnius,
p. 135.

* Center for European Policy Analysis (2016), Winning the Information War: Techniques and Counter-
Strategies in Russian Propaganda, Washington, DC: The Legatum Institute, p. 6-7.



Vis délto Siose analizése sovietmecio kartos ir etniniy mazumy pazeidumai yra
detaliai suprantami, o nepriklausomybés kartos i§skirtinumai néra papildomai
jvertinami.

Paminétinas 2016 m. tyrimas ,Lietuviy ir nelietuviy jaunimo medijy
vartojimo jprociai®, kuriame pastebimos tam tikros Lietuvos jaunimo charak-
teristikos. Jaunimas linkes Zinias gauti i$ feisbuko srauto, rutiniSkai naudojant
populiariausius portalus (Delfi, 15min ir kt.)°. Tiek tautiniy mazumuy, tiek lie-
tuviy atstovams jprastas nesidoméjimas Lietuvos ar pasaulio jvykiais, o apie
juos gaunama informacija néra kritiskai jvertinama. Teigiama, kad ypac lietu-
viy jaunimui badingas mazesnis gaunamos informacijos kritisSkumas - patiki-
ma tuo, kas perskaitoma. Galiausiai jaunimas pastebi, kad jy artimi giminaiciai
uz juos daug labiau jsitrauke j politines naujienas®. Taigi susidaro pasyvaus
jaunimo, tvirtai, gal net kiek saliskai, pasitikin¢io medijos $altiniais ir kanalais,
vaizdas. Tad atsizvelgiant j tai, kad informacinése atakose, siekiant sékmingo
poveikio, vienas pagrindiniy uzdaviniy yra auditorijos savitumy suvokimas, §i
situacija signalizuoja, kad tyrimuose néra matomas visas visuomenés pazeidu-
my paveikslas. Taigi, galima teigti, kad $alyje traksta tyrimuy, kurie tiesiogiai
analizuoty nepriklausomybés kartos charakteristiky svarbg informacinio karo
lauke.

Tad $iame straipsnyje keliamas klausimas: ar lietuviy jaunimas gali bati
pazeidus informacinéms atakoms’, i$naudojant jo siandien identifikuojamus
jautrumus? Jautrumas ar pazeidumas yra suprantamas kaip savybé, kuri gali
buti panaudota zalai ar suzalojimams padaryti®, t. y. ji nebatinai Siuo metu
yra i$naudojama. Apibendrinus galima isskirti, kad yra $ie jautrumai: pasyvu-
mas politinéms naujienoms, kritiSkumo gaunamai informacijai trakumas ir
$aliSkumas $altiniui. Paminétina, kad $ioje studijoje sutelkiamas démesys tik
i lietuviy tautybés jaunima, kadangi tautinés mazumos i$samiai iSanalizuotos
minétuose tyrimuose (pvz., RESC monografijoje).

* TNS LT (2016), Lietuviy ir nelietuviy jaunimo medijy vartojimo jprodiai, Vilnius, p. 7-8.

¢ Ten pat, p. 9-10.

7Siame darbe yra apsiribojama tik informacinémis atakomis, kuriomis siekiama psichologiskai veikti
asmenis ar jy grupe.

8 Brauch, H. G. (2011), ,Concepts of Security Threats, Challenges, Vulnerabilities and Risks®, zr. Brauch, H.
G. et al,, Coping with Global Environmental Change, Disasters and Security, Berlin: Springer, p. 73.
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1. |tikinéjimo komunikacijos ir propagandos
santykis — tyrimy galimybeés

Beveik viskas, kas susije su pozitriy formavimu ir keitimu, turi jtikinéjimo
elementy, o jtikinéjimo studijos siekia suprasti pozitrius ir kelius, kaip juos keis-
ti’. Jtikinéjimas - tai komunikacinis procesas, kurio metu komunikuojantis siekia
iSgauti norima atsaka i§ gavéjo’°. Jtikinéjimas néra analogiskas tiesos pateikimui,
pagrindinis tikslas yra jtaka, o ne tiesa, tad jtikinétojai gali slépti tiesg ar net klai-
dinti, jei tik tai pasitarnauja tikslams, o pasitelktos technikos lieka jtikinétojo eti-
kos klausimu''. Jtikinéjimas apima du svarbius elementus: jtikinétojas samoningai
supranta, kad jis bando paveikti kitus', o asmenys, kurie yra bandomi paveikti,
turi pasirinkimo laisve', t. y. jie gali elgtis kitaip, nei jiems yra siiloma'.

Gartho S. Jowetto ir Victoriajos O'Donnell knygoje Propaganda and
Persuation minima propagandos ir jtikinéjimo studijy santykio istorija, pvz.,
Haroldo D. Laswello modelis, kuris tapo pagrindu $iandienos propagandos stu-
dijy modeliams, buvo kuriamas pasitelkiant stimulo-atsako modelj', budinga
jtikinéjimo komunikacijos sric¢iai. Supratimas, kaip formuojasi poziariai,
gelbéjo suprantant, kad propagandos ir jtikinéjimo efektas yra priklausomas
nuo konteksto, individualiy skirtumy ir jvairiy jsiterpianciy kintamyjy'®. Nors
dél sampratos propaganda iki §iy dieny néra sutariama'’, vis délto egzistuoja
bendras suvokimas, kad tai apima tikslingg informacijos parengimga tikslinéms
auditorijoms, kad paveikty jy pozitrj ir veiksmus, tai yra tyc¢inis ir sistemiskas
bandymas formuoti suvokimg, manipuliuoti zinojimu ar nukreipti elgesj taip,
kad gautas atsakas prisidéty prie propagandininko siekiamy tiksly'®. Laswellas
i propaganda bandé zvelgti moksliskai ir jrodé, kad komunikacija - tai moks-
las, o propaganda - §io mokslo objektas.

Tarp propagandos ir jtikinéjimo komunikacijos egzistuoja akivaizdus
ry$ys — komunikatorius sgmoningai siekia pozitirio ar elgesio pokycio. Nors

? Perloff, M. R. (2010), The Dynamics of Persuation: Communication and Attitudes in the 21 st Century,
London: Routledge, p. 3.

1 Ten pat, p. 11.

! Ten pat, p. 33.

12 Ten pat, p. 11.

" Pasitelkus prievartg poziaris ir elgesys taip pat gali buti kei¢iami, bet tai neturi nieko bendro su
jtikingjimu (Perloff 2010, p. 19).

! Ten pat, p. 33.

Jowett, G. S., O'Donnell V. (2012), Propaganda and Persuation, JAV: SAGE, p. 168.

16 Ten pat, p. 165.

'7Ryty Europos studijy centras (3 i$n.), p. 19.

'8 Ten pat, p. 21.



Anthony’is R. Pratkanis ir Elliotas Aronsonas teigia, kad jtikinéjimas ne visada
propaganda, nes tradiciniu pozitriu, ji remiasi manipuliavimu simboliais ir
asmens psichologija', kas reciau suprantama kaip jtikinéjimo dalis, nes jtiki-
néjimas turi pozityvesne konotacijg®. Vis délto manipuliavimas priskiriamas
ir jtikinéjimo komunikacijai, nes yra jos technika, ta¢iau, Zinoma, nedominuo-
janti*'. Tad jtikinéjimo komunikacija yra labiau matoma kaip pozityvus daly-
kas, o propaganda kaip neigiamas, bet manipuliacija galima priskirti abiem.
Richardo M. Perloffo teigimu, propaganda taip pat issiskiria savo mastu, nes
dazniausiai siekiama jtikinéti per mases, pasitelkus masines ziniasklaidos prie-
mones, o jtikinéjimo komunikacija veikia mazesniu mastu. Vis délto Jowettas
ir O’Donnell pastebi, kad nors tradiciskai propagandininkai renkasi masine
auditorijg, taip pat tikétinas ir siekis paveikti mazesnes grupes, individusir t. t.,
jei tai tik pasitarnauja propagandininko tikslui*>. Perloffas taip pat teigia, kad
jtikinéjimo komunikacija dazniausiai nepaslépta kaip propaganda ir leidzia ki-
tos informacijos srautg j informacing erdve, o propagandos atveju dazniausiai
egzistuoja totali informacijos transmisijos kontrolé?. Vis délto totali kontrolé
daugiau biidinga pasauliniy kary ir Saltojo karo laikotarpiams, $iandiena, ypa&
demokratinése valstybése, informacijos srautas yra jvairus ir menkai riboja-
mas, tai ne tik netrukdo vykdyti propagandos, bet ir gelbsti jg skleidziant, o dél
internetinés erdvés ir informacijos dalijimosi greicio, ji netgi jgauna nejtikéti-
na masty ir pajéguma.

Taigi jtikinéjimo studijos padeda suprasti jtikinéjimo efekty pozitriui
bei elgesiui, t. y. kaip ir kodél naudojant komunikacijg pozitris ar elgesys gali
bati paskatinti kisti**.Vis délto $is supratimas nepadeda suvokti viso teatro,
kuriame veikia valstybé pries valstybe informaciniy kovy lauke. Kai siekiama
psichologiskai paveikti kitos Salies populiacija, svarbu yra ne tik, kaip keisti,
bet ir kg pasitelkus galima tai sékmingai daryti, t. y. suvokti salies, grupés ir
pan. socialinj, kultarinj ekonominj ir t. t. kontekstg. Perprasti, kaip analizuo-
jamas kontekstas, kai tikslas yra psichologiskai paveikti kitos $alies populiacija
ar grupes, padeda butent propagandos studijos. Tad galima teigti, kad glau-
daus santykio tarp jtikinéjimo komunikacijos ir propagandos suvokimas gali
praturtinti modelio analizuoti informacines atakas paieskas.

19 Ten pat, p. 24.

2 Perloff (9 i$n.), p. 24.

2 Ten pat, p. 24.

2 Jowett, ODonnell (15 i$n.), p. 296.

# Perloff (9 i$n.), p. 20.

 Paminétina, kad $ioje analizéje yra koncentruojamasi tik j poziario elementa, elgesio keitimo elementas
reikalauty papildomo tyrimo.
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1.1. Jowetto ir O’'Donnell propagandos
analizés modelis — konteksto analizé

Vykdant informacines atakas, unikaliy aplinkos ar taikinio savybiy su-
vokimas yra svarbus aspektas, kai siekiama, kad jos bty efektyvios. Jowetto ir
O’Donnell teigimu, kultiiros elementai yra ideologijos, socialiniai mitai, val-
dzia, ekonomika, socialinés praktikos ir specifiniai jvykiai, visa tai, kas daro
jtaka propagandai. Propaganda kaip procesas yra socialiai determinuota, kad
suprastume, kaip ji veikia, turime suprasti, kaip egzistuojantis sociokulttrinis
kontekstas leidzia jai veikti. Batent todél ji pasireiskia skirtingose visuomenése
skirtingai®.

Jowetto ir O’ Donnell modelis susideda i$ 10 pjaviy®, bet Sioje analizé-
je naudojamas tik kontekstinis pjavis. Visas modelis nepritaikomas analizuo-
ti pazeidumui, nes propagandos analizé yra vykdoma i$ vir$aus j apacia, t. y.
pradedama nuo didesnio paveikslo — propagandininko idéjy, tiksly, ideologijy
supratimo ir keliaujama prie atakuojamos grupés. Kadangi $ioje analizéje pra-
dedama nagrinéti i§ apacios, t. y. pradedama nuo grupés ir tik trumpai susipa-
zjstama su Lietuva atakuojanciu propagandininku, kilo poreikis rasti galimybe
analizuoti tam tikros visuomenés grupés jautrumag pradedant ne nuo propa-
gandininko. Is§ukiui spresti pasitelktas jtikinéjimo komunikacijos modelis,
kuris j visuomenés jautruma gali pazvelgti i$§ apacios, t. y. pradéti nuo grupés.
Vis délto konteksto analizé islieka svarbi sudedamoji tyrimo dalis, gelbstinti
formuojant hipotezés.

Jvade minétoje literatiiroje yra i$skiriami pjaviai, kokiomis kryptimis
informacinése kovose yra atakuojama Lietuvos visuomené (zr. 1 lentelg). Taigi
$alies kaimynystéje isliekant stabiliam agresoriui, suinteresuotam visuomenés
destabilizavimu, j jaunimo grupe ir $ioje analizéje pazvelgiama per $iuos pja-
vius. Vadovaujantis Jowetto ir O’'Donnell pasitlytais klausimais kaip gairémis
(zr. 1 lentelg), buvo svarstomas kiekvienas pjavis i§ jaunimo grupés pozicijos,
siekiant uz¢iuopti galimas jaunimo paveikimo temas hipoteziy ir stimuly
formavimui (Zr. 2 lentelg).

»Jowett, O'Donnell (15 i$n.), p. 360-361.
% Ten pat, p. 290.



1 lentelé. Informaciniy ataky Lietuvoje kryptys ir galimi jy analizés klausimai

Pjaviai Galimi klausimai — Jowetto ir O’Donnell modelis

1. Nepasitikéjimo Salies politinémis institucijo- a) Ko tikimasi i$ sistemos?

mis didinimas; b) Kokios isliekancios nuotaikos?
2. Lietuvos kaip ,failed state* vaizdas; c)  Kokias problemas galima identifikuoti? Kaip
3. Nepasitikéjimo Salies sajungininkais didini- placiai jos suprantamos? Kas neleidzia jy

mas: NATO ir ES; iSspresti?
4. Vakary—-Ryty skirtis: konservatyviy, d)  Kokie istoriniai jvykiai galéjo lemti Sig

vertybiy propagavimas kaip prieSprieSa situacijq?

vakarietiSskoms; e)  Kokios vertybés gali bati svarbios Sioje situ-
5. Tautiniy mazumy atskirties ir nesantaikos acijoje?

tarp jy ir lietuviy didinimas™". f) Kokie mitai gali bati susije su Sia situacija??

2 lentelé. Lietuviy jaunimo konteksto analizé

Tema Pagrindiniai lietuviy jaunimo konteksto analizés teiginiai ir argumentai

1. Lyginant su visuomene, yra fiksuojamas didesnis jaunimo pilietiSkumas®, bet pasyvumo
politiniam gyvenimui problema iSlieka*. Menkas jaunimo jsitraukimas fiksuojamas visame
pasaulyje. Jj lemia negebéjimas apimti jvairiy politiniy problemy, tad yra susikoncentruo-
jama | vieng klausimag, o socialinémis medijomis sukuriamas jo iSkélimas. Tad nebalsavi-
mas — ne apatija, o skepticizmas®. Lietuvos pavyzdziai 2018 m.: #MeToo, protestas ,Mes
kaltinam!”

2. Nedalyvavimas rinkimuose ir vyresnés kartos iSrinkti atstovai sudaro vakuuma tarp iSrinkty,
valdyti ir jaunosios kartos. Sis gali bati uZpildytas radikaliy, populistiniy judéjimy. Lietuvoje
jaunimo radikaléjimo Zenkly dar néra — balsuojama uz tradicines partijas®, bet Europoje
jau plinta™.

3. Kol iSlieka vakuumas, yra galimybé ji didinti ir, kaip pademonstravo 2018 m., yra
galimybé telkti jaunajg karta ,sprogstamajam“ nepasitenkinimo efektui pasiekti, kuris
leisty, iSbalansuoti atakuojanciajam nepalankius valdanciuosius (pvz.: skleisti Smeiztg dél
priekabiavimy, santykiy su Rusija ir pan.) ir net kurti palaikyma parankiems elito atstovams,
kaip kad pademonstravo 2016 m. JAV rinkimai®".

Nepasitikéjimo Salies politinémis instituci-
jomis didinimas

" Ramonaité, A. (2018), ,,(Ne)atsparumas Rusijos propagandai: priezastys ir padariniai®, Zr. Ramonaité, A.
et al., Kas eity ginti Lietuvos? Pilietinio pasipriesinimo prielaidos ir galimybés, Vilnius: Aukso zuvys, p. 142.
¥ Jowett, O'Donnell (15 i$n.), p. 292.

* Ramonaité, A. (2018), ,,Jvadas®, zr. Ramonaité, A. et al., Kas eity ginti Lietuvos? Pilietinio pasipriesinimo
prielaidos ir galimybés, Vilnius: Aukso Zuvys, p. 15.

" Baltrukevic¢ius M. (2017), Balsuosiu kai pasensiu, arba apie jaunimo (ne)dalyvavimg Lietuvoje, http://
www.bernardinai.lt/straipsnis/2017-06-16-balsuosiu-kai-pasensiu-arba-apie-jaunimo-politini-ne-daly-
vavima-lietuvoje/160647 [ziuréta 2018-11-27].

5 Suminas, A., Mierzecka, A. (2014), ,Political information sources for young citizens: a case study of
Lithuanian youth information behavior®, Informacijos mokslai (70), p. 26-27.

¢ ELTA (2016), Apie penktadalj balsy rinkimuose nulémé jauni Zmonés, https://www.delfi.lt/news/daily/
lithuania/apie-penktadali-balsu-rinkimuose-nuleme-jauni-zmones.d?id=72526576 [ziaréta 2018-11-27].
7 TV3 (2012), Radikalus jaunimas Lietuvoje: saviraiskos laisvé ar anarchijos uzuomazgos? (I), https://
www.tv3.It/naujiena/jaunimas/588016/radikalus-jaunimas-lietuvoje-saviraiskos-laisve-ar-anarchijos-
uzuomazgos-i [Zitréta 2018-11-27].

8 Swaine, J. (2018), Russian propagandists targeted African Americans to influence 2016 US election,
https://www.theguardian.com/us-news/2018/dec/17/russian-propagandists-targeted-african-americans-
2016-election [ziaréta 2019-09-30].

345



346

-

. Spaudoje pieSiamas tipinio emigranto vaizdas — jaunesnis nei 29 m. asmuo, nesusituokes

% ir turintis vidurinj ar profesinj i$silavinima®, bei iSryskinama 15-19 m. jaunuoliy apklausa,
» konstatuojanti, kad net 90 proc. jy palikty $alj, jei pasitaikyty tinkamas darbas' , o kas
B trecias palikty $alj visam laikui'".

8 & 2. 2016 m. pastebima ketvirtoji emigracijos banga, o $i banga i$skirtiné tuo, kad net 46 proc.
a R apklaustyjy savo namais laiko Lietuvg'?". [domu apsvarstyti idéjg, ar néra i$ $alies stumiami
ERY ja namais laikantys asmenys, kas signalizuoty stipry nusivylimg esama situacija Salyje.
8 Tad ,Zlungancios* valstybés vaizdas, i$ kurios nori pabégti kas trecias jaunuolis, ,piesiasi*
3 savaime. Tai natdraliai naudinga situacija informaciniame kare, belieka stiprinti nuotaikas
EJ gilinant problema.

-

. Lietuvos visuomenéje vyrauja pasitikéjimas NATO™". Viena i$ pasitikéjimo NATO prielaidy,
— kariné atmintis, t. y. $alys, kurios labiausiai nukentéjo nuo Il p. k., Saltojo karo ir santykiy
su Rusija, yra linkusios pasitikéti NATO ir nacionaline kariuomene''. Nepriklausomybés
karta yra ta, kurios istorinéje atmintyje dominuoja Salies nukentéjimo diskursas: partizaninis
pasipriesinimas, trémimai, sausio 13 d. ir t. t. Tad tikétina, kad, informaciniy kovy atveju,
pasitikéjimas NATO vargiai gali bati iSjudintas jaunimo grupéje.

2. Nors Lietuva pasizymi ypac¢ aukstais ES pasitikéjimo rodikliais, teigiama, jie téra susije su

asmenine nauda, o jaunimo ziniy apie ES trlikumas atveria kelius skleisti propagandg bei

melagingg informacijq'®".

Nepasitikéjimo Salies
sgjungininkais didinimas

1. Ramonaités teigimu, vertinant vertybinj pleista, lakmuso popieréliu tampa visuomenés

g_@ pozitris | homoseksualius asmenis'. 2016 m. jaunimo tyrime tik 12 proc. jaunimo teigia,
%E kad homoseksualls asmenys kelia jiems nepasitikéjima'”. Tad jaunimo grupéje menkai
Lo tikétina rasti tvirta pagrinda, kuris padéty brézti vertybine skirtj, kuri versty juos pasijausti

Ryty dalimi.

" Tlkeviciate, J. (2017), Tyrimas patvirtino: atotritkis nuo Estijos jau nebejuokingas, https://www.delfi.lt/
verslas/verslas/tyrimas-patvirtino-atotrukis-nuo-estijos-jau-nebejuokingas.d?id=76423457 [Zzitréta 2018-
11-26].

1 Pukené R. (2017), Daugiau nei 90 proc. Lietuvos jaunimo emigruoty, jei gauty darbg pagal specialybe
Vakaruose, https://www.delfi.lt/projektai/archive/daugiau-nei-90-proc-lietuvos-jaunimo-emigruotu-jei-
gautu-darba-pagal-specialybe-vakaruose.d?id=74535342

[zitiréta 2018-11-26].

" Pukené R. (2017), Uzdara apklausa apie emigracijg: skaiciai ggsdinantys,
https://www.delfi.lt/news/daily/education/uzdara-apklausa-apie-emigracija-skaiciai-
gasdinantys.d?id=76138815

[ziGréta 2018-11-26].

12 Bal¢ianaité S. (2017), Ketvirtoji emigracijos banga. Kas vis dar vercia bégti is Lietuvos?,
https://www.lrytas.lt/verslas/izvalgos-ir-nuomones/2017/03/21/news/ketvirtoji-emigracijos-banga-kas-vis-
dar-vercia-begti-is-lietuvos--585803/

[zitréta 2018-11-26].

13" Petronyté-Urbonavic¢ieng, I. (2018), ,,Ar esame pasiruo$e ginti? Visuomenés nusiteikimo priesintis
uzsienio agresijos atveju apzvalga®, zr. Ramonaité, A. et al. , Kas eity ginti Lietuvos? Pilietinio
pasipriesinimo prielaidos ir galimybés, Vilnius: Aukso Zuvys, p. 46.

1 Vileikiené, E., et al. (2015), Motyvacija tarnauti Lietuvos kariuomenéje, Vilnius: Generolo Jono Zemaicio
Lietuvos karo akademija, p. 32.

1" Ryty Europos studijy centras (2018), Kaip jaunimas susipaZjsta su Europos Sgjunga?, https://www.delfi.
It/news/daily/world/kaip-jaunimas-susipazista-su-europos-sajunga.d?id=76999635 [Zzitréta 2018-11-26].
' Ramonaité (1" i8n.), p. 145.

7 LiJOT (2016), Lietuvos jaunimas ir Europa. Sujungta ir jtrauki Sgjunga, http://www.lijot.1t/lt/leidiniai/
lijot-leidiniai/finish/28-metodiniai-leidiniai/1172-lietuvos-jaunimas-ir-europa-sujungta-ir-itrauki-sajunga
[zitréta 2018-11-27], p. 61.



1. Pastebima, kad pozilris | mazumas vis geréja. Vis délto Salyje egzistuoja nemenkai politi-
zuota lenky mazumos situacija. Visuomenéje egzistuoja jsisenéjusios klisés, kad lenkai
pasitaikius pirmai progai ,atsiimty Vilniy“, o pati mazuma jaucia, kad su jy problemomis
néra tvarkomasi efektyviai'®.

2. Po Ukrainos jvykiy Lietuvoje vél identifikuota pablogéjusios visuomenés nuotaikos
mazumy klausimu, ypa¢ lojalumo valstybei tema'®". Galima tik spéti, kad visuomenéje gladi
latentinés neigiamos pazidros, kurias gali suaktyvinti neramumai. Tad jei | $alj dél pagalbos
atvykty Lenkijos karinés pajégos, istoriniy kliSiy ar nelojalumo Lietuvai temos apie lenkus
eskalavimas daugiau nei tikétinas.

3. Pagrijstai i$skirti jaunimo grupés Sia tema beveik néra jmanoma, todél $i tema jvertinama
Sioje analizéje.

Tautiniy mazumy atskirtis

1.2. |sigilinimo tikimybinis modelis,
propagandos vieta jame bei tyrimo hipotezés

Komunikacinio efekto analizés yra gristos idéja, kad norint analizuo-
ti pranesimy jtaka, butina suprasti procesa, kaip asmenys apdoroja zinutes”.
Dominuojanti prieiga procesams analizuoti yra jsigilinimo tikimybinis mo-
delis (angl. Elaboration Likelihood Model). Richardas E. Petty’is ir Johnas T.
Cacioppoas XX a. pastebi, kad vyrauja ne tik didelis kiekis kintamuyjy, kurie
turi jtakos jtikinéjimui, bet ir neegzistuoja sutarimas, kaip ir kada jie veikia
gavéjus. Autoriai padaré iSvadas, kad visas esamas teorines orientacijas, ku-
rios sieké suprasti, kaip komunikacija veikia jtikinéjima, galima kategorizuoti
i pabréziancias du skirtingus jtikinéjimo kelius: centrinj kelig (asmuo atsargiai
ir apgalvotai apsvarsto jam pateiktg informacija), periferinj kelig (asmuo vado-
vaujasi Zenklais (cues) vertindamas pateiktg informacija)?.

18 TV3 (2018), Lenky ministras ragina Lietuvq iSspresti didZiausios tautinés maZumos problemas*; https://
www.tv3.It/naujiena/lietuva/974091/lenku-ministras-ragina-lietuva-isspresti-didziausios-tautines-mazu-
mos-problemas [Zitréta 2018-11-26].

" Jackevicius, M. (2015), Parodé, kaip klydome dél rusy: tokia padétis nenormali, https://www.delfi.lt/news/daily/
lithuania/parode-kaip-klydome-del-rusu-tokia-padetis-nenormali.d?id=68209872 [zitréta 2018-11-26].

¥ Perloff (9 i8n.), p. 126.

 Petty, R. E., Cacioppo, T. J. (1986), ,The Elaboration Likelihood Model of Persuation®, Advances in
Experimental Social Psychology (19), p. 125.
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ITIKINEJIMO KOMUNIKACIJA |

1 PERIFERINIS POZIURIO |
] PASIKEITIMAS 1
| ! 1
v | Posiaris yra gan laikinas, jautrs (t. y. gali buti lengvai |
0 paveikus) ir nenuspéjantis elgesio
MOTYVUOTAS APDOROTI? |_ _____________ 1
Asmeniné svarba, paZinimo porcikis, Ne Tain f
asmeniné atsakomybé ir t. t
ESAMA PERIFERINIU
Tain 1, ZENKLU?
GEBA APDOROTI? Ne Pozityviis ar negatyviis afektai,
i patr ekpertinis Saltinis,
Isblaskymas, Kartojimas, Zinios, Zinutés argumenty skaiius ir t. t.
sumprantamumas ir t. t.
A o>
Tain Ne
KOGNITYVINIO PROCESO PRIGIMTIS: - —_ -
|
(pradinis poZiuris, argumenty kokybé ir t. t.) 1 PPR:AIQINIO 1
POZIURIO
DOMINUOJA | DOMINUOJA DOMINUOJA | ATGAVIMAS |
PALANKIOS | NEPALANKIOS | NEUTRALUMAS 1 AR I
MINTYS MINTYS ARBA 11
ABEJINGUMAS ISLAIKYMAS |
(neither)
A 4
KOGNITYVINES STRUKTUROS
POKYTIS: Ne
Ar naujas suvokimas jsisavintas? Ar pakito
pagrindinis atsakas lyginant su pries tai?

lTaip(p' "'ILTaip( palankiai)

[ I
| CENTRINIS | CENTRINIS |
I POZITYVUS | NEGATYVUS |
I pozioriO | POZITRIO |
I pokyris |  pokyris |
_______ e
I Poziiiris yra gan ilgalaikis, atsparus ir I
1 gali nuspéti elgesj 1
e e e -

1 pav. Isigilinimo tikimybinis modelis (]TM)*

Asmeny pasirinkimas keliauti vienu ar kitu keliu priklauso nuo asmens
motyvacijos ir gebéjimo jsigilinti j jam pateikta informacija. Asmenys néra nei
motyvuoti, nei fizi$kai pajégas apgalvoti kiekvieng Zinute, su kuria jie susidu-
ria®. Jsigilinimas yra suprantamas kaip pateiktos informacijos asmeniui apgal-
vojimo laipsnis. Jis néra mokymasis, esminé skirtis — jsigilinimo metu yra jne-
$amas asmens indélis (pvz., jo pozitris ir pan.)*'. Kai asmenys bus motyvuoti ar
gebantys jsigilinti j jiems pateikta informacija, jtikinamesni bus stipris argu-

» Ten pat, p. 126.

¥ Ten pat, p. 128.

3! Petty, R. E., Wegener, T. D. (1999), ,The Eleboration Likelihood Model: Current Status and Controver-
sies®, zr. Chaiken, S., Trope, Y., Dual-Process Theories in Social Psychology. New York: Guilford Press, p. 46



mentai, vadinasi, asmuo keliauja centriniu keliu, o kai asmenys nelinke gilintis
ir veikia Zenklai — keliaujama periferiniu keliu®>. Zenklai daro jtakg jtikinéji-
mui sukeldami primityvias emocines biisenas, susietas su pozitrio objektu, jie
gali veikti jtikinamai net neskatindami argumenty apdorojimo™.

ITM budingi standartiniai kintamieji yra Saltinis, iSblaskymas ir
kartojimas. Teigiama, kad $iandien kintamuyjy sarasas tik pleciasi ir jau apima
nuotaika, retorinius klausimus ir t. t.** Kintamieji gali padaryti argumenta
jtikinamesnj (gali patys veikti kaip argumentai, jei yra susij¢ su tema arba pa-
deda interpretuoti argumentus)®arba pasitarnauti kaip periferiniai Zenklai*.
Kitaip tariant, auksto jsigilinimo atveju jie yra suprantami kaip argumentai
(pvz., apie grozio produkta kalba patrauklus asmuo, jo patrauklumas yra kaip
argumentas grozio produkto efektyvumui) arba kaip zenklai, esant Zemam jsi-
gilinimui (pvz., $is argumentas i$ patikimo $altinio, vadinasi, pritarsiu)¥.

Kaip minéta jvade, jau $iandien galima identifikuoti jaunimo $aliskuma
$altiniui, tad bus narpliojama tik $altinio kintamojo svarba. Tradiciskai sie-
kiant suprasti, kaip $altinis veikia jtikinéjimg, yra teigiama, kad analizuojant
pateikta informacijg periferiniame kelyje, $altinio veiksnys veikia kaip papras-
tas atmetimo arba priémimo Zenklas, esant centrinio jsigilinimo atvejui jis yra
nesvarbus kaip Zenklas, t. y. neturi veikti. Zenklas yra priimtinas ir paveikus,
jei jis yra teigiamas, $iuo atveju Saltinis yra patikimas, ekspertinis, socialiai pa-
trauklus ir pan. ir yra maziau paveikus esant atvirkstinei situacijai®®.

Kadangi propaganda suprantama kaip reiskinys, siekiantis manipuliuoti
emocijomis, Zenklais ir simboliais, tyrime daroma prielaida, kad jos dominuo-
jantis veikimo kelias yra periferinis. Tad JTM suteiks galimybe pazvelgti, ar in-
dividai, kurie atsidiré periferiniame informacijos apdorojimo kelyje yra pavei-
kesni propagandiniam stimului, kai juos veikia Saltinio Zenklas. Apibendrinus
galima teigti, kad atsizvelgiant j jaunimo konteksto jvertinima, yra i$skiriamos
$ios teminés hipotezés:

« H1: Pozitiris j Salies politines institucijas reik§mingiausiai kis, esant
mazos motyvacijos salygai, veikiant pozityvig charakteristik turin¢iam
$altiniui.

*? Petty, Cacioppo (28 i$n.), p. 152.

3 Ten pat, p. 134.

3 Petty, Wegener (31 i$n.), p. 55.

* Petty, R. E, Cacioppo, T. J. (1984), ,Source Factors and the Elaboration Likelihood Model of Persua-
sion’, Advances in Consumer Research (11), http://www.acrwebsite.org/volumes/6328/volumes/v11/NA-11
[ziaréta 2018-11-26].

% Petty, Wegener (31 i$n.), p. 48.

7 Ten pat, p. 51.

3 Petty, Cacioppo (35 i$n.).
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« H2: Pozitris j Lietuvos socialing ir ekonomine padétj reik$mingiausiai
kis, esant mazos motyvacijos salygai, veikiant pozityvig charakteristika
turin¢iam Saltiniui.

o H3: Poziaris j Europos Sajungos padétj reik$émingiausiai kis, esant
mazos motyvacijos salygai, veikiant pozityvig charakteristikg turin¢iam
$altiniui.

o H4: Pozitris j lenky mazumg reik$mingiausiai kis, esant mazos mo-
tyvacijos salygai, veikiant pozityvig charakteristikg turin¢iam $altiniui.

Taip pat, nors propaganda ir remiasi manipuliacija, ja galima siekti tiek
neigiamo, tiek ir teigiamo pozitrio pokycio, vis délto i§ jaunimo konteksto
analizés iSryskéjo galimybés bloginti poziirj. Taigi yra tiriama reakcija j nei-
giamg propaganding informacija ir tikimasi neigiamo pozitrio poky¢io, tad
iSkeliama papildoma hipotezé (H5): neigiama propagandiné informacija darys
neigiamg poveikj individy pozitriui.

2. Metodologija
2.1. Dalyviai ir dizainas

Buvo vykdomas 2 (asmuo motyvuotas / nemotyvuotas) x 2 ($altinis
patikimas / nepatikimas) x 4 (temos: politinés $alies institucijos, socialiné ir
ekonominé $alies padétis, ES padétis, lenky mazuma) kvazieksperimentas
(eksperimentas, kuris yra vykdomas natiiralioje socialinéje aplinkoje, kai néra
galimybiy suvienodinti grupiy).

Buvo renkami tiriamieji nuo 18 iki 29 m. amziaus (M = 23.21). Su-
rinktos 285 anketos (n = 285 ), i$ kuriy 144 priklauso eksperimentinei (EG)
ir 141 kontrolinei grupei (KG). I$ surinkty dalyviy isskyrus lietuvius (n =
268, 95 proc.) tiriamieji pasiskirsté po 135 (n = 135) tiriamuosius eksperi-
mentinéje ir 133 (n = 133) kontrolinéje grupéje.

Platintos internetinés apklausos, kuriose testai ir klausimai pateikti vie-
nas po kito skirtinguose puslapiuose. I§ viso pasiekta, t. y. atvéré nuoroda 1 402
asmenys, anketas pabaigé 285 dalyviai (20.3 proc.). Naudojant populiariausia
socialinj tinklg Lietuvoje - feisbuka, anketos platintos puslapiuose kaip MKIC
grupé, ,, Apklausos!®, ,, Apklausa - pildau, kuriu, dalinuosi!“ VGTU, LEU, LSMU,
MRU, VDU universitety studenty grupése bei asmeniniuose profiliuose.

Svarbu pastebéti, kad kvazieksperimentinis tyrimas neispildo vidinio
validumo reikalavimo, t. y. negalima teigti, kad tarp x ir y tikrai egzistuoja
priezastinis rysys, o internetiné apklausa neleidzia generalizuoti. Vis délto tyri-



mas nepraranda svarbos, nes yra i$pildomas ekologinis validumas, t. y. tyrimo
rezultatai galioja Zzmoniy kasdieniniame gyvenime, jy natiiralioje socialinéje
aplinkoje. Taip pat psichologinio pobiidzio informacinéms atakoms tirti yra
pritaikomas ir testuojamas naujas metodas, kuriuo tiesiogiai placiau analizuo-
jama jaunoji Lietuvos karta, kas iki tol nebuvo daryta informaciniy kovy kon-
tekste.

2.2. Proceduros

Vengiant iSankstinés neigiamos pozicijos, tikrasis tikslas tiriamiesiems
nebuvo jvardytas, tad buvo pateiktas supaprastintas tyrimo tikslas — issiaiskin-
ti, kaip jaunimas interpretuoja jiems pateikiamg jvairiy temy informacija.

Pirmame klausime tiriamieji turéjo jvardyti savo pozitrj j politines Lie-
tuvos institucijas, socialing ir ekonomine $alies ir ES padétj bei lenky mazuma,
kas leido nustatyti jy esamg pozitirj dar pries pateikiant testus. Toliau anketa dé-
liota blokais pagal kontekste iSanalizuotas informaciniy ataky Lietuvoje kryptis.
Bloko pradzioje buvo pateikiami klausimai, kurie turéjo padéti nustatyti asmens
motyvacija. Po motyvacija nustatanc¢iy klausimy tiriamieji buvo prasomi per-
skaityti jiems pateikta informacija, o po kiekvieno skaitymo dalyviai pakartotinai
jvardijo savo pozicija dél politiniy Lietuvos institucijy, socialinés ir ekonominés
galies situacijos ir t. t. Visais atvejais buvo pateikiama propagandiné informacija,
kuri skatino neigiamg pozitrj j atitinkama objekta ar tema.

Dalyviams, kurie priklausé eksperimentinei grupei, pirmiausia buvo
pateikiami patikimo $altinio stimulai (testy kategorizavimas: A; C; E; G), po
to seké nepatikimo $altinio stimulai (B; D; F; H). Su kontroline grupe buvo
atliekamos tos pacios procediiros, tik be saltiniy pateikimo. Patikimo Saltinio
stimulas buvo pateikiamas su straipsniy i$trauka taip didinant tikimybe, kad
dalyviai pabaigs anketas. Nepatikimo Saltinio stimulas buvo pateikiamas su
vizualinio pobudzio ir glausto teksto propagandos produktais.

2.3. Stimulas

Eksperimentinei grupei pateiktas vienas patikimas $altinio zenklas -
Delfi, kuriuo maskuotos Sputnik straipsniy istraukos. Delfi pasirinkta, nes yra
populiariausia internetiné svetainé Lietuvoje. Tiriamieji turéjo galimybe pa-
daryti pauze atsakinédami j klausimus ir prireikus patikrinti jiems pateiktos
informacijos validuma ir grjzti pildyti anketos.
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Mazo patikimumo $altinio stimulams buvo atrinkti feisbuko puslapiai
Lietuvos naujienos ir Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga. Pirmasis
puslapis veikia kaip prorusisko puslapio Bukimevieningi.lt siunciamy zinuciy
populiarinimo platforma. Vis délto $is puslapis menkai koncentravosi j len-
ky mazumos ir ES problemy temas. Lietuviy kalba Sioms temoms atspindéti
pasirinkti produktai i§ feisbuko puslapio Lietuviy tautininky ir respublikony
sgjunga. Abiejy $iy puslapiy platinamos zinutés yra propagandinio pobudzio.

2.4. Kintamuyjy operacionalizacija

Poziuris. Tai socializuojantis i$moktas visapusiskas objekto vertinimas,
darantis jtakg mintims ir veiksmams®. Jam nustatyti naudojama Likert tipo
skalé 0-10, kai 0 yra ,,Labai nepatinka®, o 10 -, Labai patinka®

Motyvacija jsigilinti. Siekiant suprasti asmens motyvacijg, svarbiausias
aspektas yra $ios informacijos aktualumas asmeniui®. Asmeny motyvacija jsi-
gilinti j informacija buvo individualiai jvertinta kiekvienai temai. Kiekvienai
temai buvo sukurtos Liker tipo skalés 1-4 bei keli Taip (1) ir Ne (0) tipo klausi-
mai, kuriais remiantis buvo sudaromas motyvacijos indeksas, vadovaujantis 0.7
Cronbach's alpha riba (zr. 1 prieda). Tiriamieji suskirstyti remiantis mediana.

Gebéjimas. Gebéjimas suprasti pateikta informacijg gali buti vertinamas
matuojant intelekta, turimas Zinias ir t. t.* Kadangi tyrimo dalyviai vertina
nesudétingg informacija - temas, paplitusias visuomenéje, jy gebéjimas néra
esmingas kintamasis. Tad jis yra naudojamas kaip kontroliné sglyga ir matuo-
jamas nustatant asmeny i$silavinima. 97 proc. tiriamyjy buvo jgije bent vidu-
rinj ar profesinj i$silavinimg, kas rodo turint gerus kognityvinius gebéjimus
suprasti tyrimo testus, o likusiy 3 proc. tiriamyjy atsakymai reik§mingai nesi-
skyré nuo kity tiriamyjy.

Saltinis. Saltinio kaip Zenklo efektas yra siejamas su $altinio pozityvu-
mu, pozityvios $altinio charakteristikos gali buti: grozis, intelektualumas, i$sa-
mumas ir t. t. Sioje analizéje pozityvioji charakteristika yra patikimumas. Ma-
tuojant patikimumga naudota Likert tipo skalé 1-5, kai 1 yra ,,Labai patikimas®,
0 5 -, Labai nepatikimas®.

¥ Perloff (9 i$n.), p. 43.
0 Petty, Cacioppo (28 i$n.), p. 145.
! Petty, Wegener (31 i$n.), p. 45.
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3. Rezultatai

3.1. Bendra analizé — propagandinio pobudzio informacijos
poveikio matavimas

Apskritai vertinant visy tyrimo dalyviy (n = 268) paveikumg testams
zvelgta, ar neigiama propagandiné informacija padaré reik$émingg neigiama
poveikj dalyviy poziariui (Zr. 3 lentelg).

3 lentelé. Poziario vidurkiai ir jy skirtumai pagal temas —
pakartotinio matavimo ANOVA analizés rezultatai

Prie$ testg  Po testo (C, Pokytis po Po testo Pokytis ANOVA
E, G A) pirmojo testo (D, F, H, B)  po antrojo  rezultatai
testo
M M MD M MD F
(SD) (SD) [95 % CI] (SD) [95 % CI] (df1, df2)
Pozitris | Salies 4.69 417 -0.52*** 4.17 0.0 18.823***
politines institucijas (2.06) (2.16) [-0.77, -0.26] (2.15) [-0.18, 0.18] (1.701,
454.036)
Pozidris | 4.60 4.69 0.09 4.50 -0.19* 2.192
Lietuvos socialine ir (2.31) (2.31) [-0.14, 0.32] (2.49) [-0.38, (1.874,
ekonoming padét] -0.02] 500.372)
Pozidris | Europos 6.42 5.82 -0.6** 5.60 -0.23* 35.549***
Sajungos padétj (1.9) (2.05) [-0.84, -0.35] (2.28) [-0.41, (1.593,
-0.05] 425.206 )
Pozidris  lenky, 5.73 5.31 -0.41* 5.12 -0.19** 15.451%*
mazuma, (2.4) (2.3) [-0.72, -0.11] (2.35) [-0.34, (1.379,

-0.04] 368.222)

Pastabos:
**=p<.001;**=p<.01;*=p<.05.

Nepasitikéjimo $alies politinémis institucijomis didinimo temos atveju
pries testus pozidris j politines institucijas pasiskirsté gan tolygiai: 37,7 proc.
vertino jas neigiamai, 34,8 proc. isreiské teigiamg poziitrj, o 27,6 proc. pasirin-
ko neutralig pozicija.

Dalyviams testo metu pirma (C testas) buvo pateikta straipsnio ,,Lietu-
vos politinés partijos suzlugo. Kas toliau?“#
apokaliptiné partijy padétis Salyje, o antra (D testas), pateikta momentiné
ekrano kopija i§ puslapio Lietuvos naujienos, kurioje siekiama isreiksti
pasipiktinima, kad didelés sumos yra skiriamos vabalams i$saugoti, bet ne
lietuviy tautai, kuri pati tuoj atsidurs Raudonojoje knygoje. Bendrai jvertinus,
pozitris j politines Lietuvos institucijas reik§mingai pablogéjo tik po pateikto
straipsnio i$traukos, o antrasis propagandinis produktas jtakos pozitriui nepadareé.

iStrauka, kurioje ,,nutapoma“

> Galvanauskas A. (2018), Lietuvos politinés partijos suzlugo. Kas toliau?, https://sputniknews.lt/column-
ists/20180506/5909432/lithuania-politines-partijos.html [Zitréta 2018-06-10].
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Vidurkis
IS
b
1

T T
Pries testa Potesto C

2 pav. Poziurio j politines institucijas pokytis
(vidurkiai ir pasikliautiniai intervalai)

T
Potesto D

Galima teigti, kad i$ dalies pa-
sitvirtina tai, kad neigiama
propagandinio pobudzio in-
formacija skatina reik$mingg
pozitrio j politines Salies insti-
tucijas blogéjima.

Vertinant dalyviy pozit-
rj i Lietuvos socialing ir ekono-
mine padétj, i§ pirmo zvilgsnio
iSryskéja neigiamas pozitris
(46,1 proc.), vis délto teigiamai
Salies padétj jvertino 41,4 proc.
dalyviy, neutralig pozicija $iuo
klausimu pasirinko tik 12,3
proc. dalyviy.

Testo metu (E testas) dalyviai pirma turéjo perskaityti straipsnio ,,Moti-
na Tévyné Saukia: lietuviai, grizkite!“* iStrauka. IStraukoje déstoma tai, kad per
$alies nepriklausomybés metus gyventojai i$ jos bégo greiciau, nei per soviety
okupacijg, teigiama, kad padétis tokia bloga, kad net karai neatnesé tokiy rezul-
taty, kaip esama politika. Antra (F testas) dalyviams pateikta momentiné ekra-
no kopija i§ puslapio Lietuvos naujienos, kurioje ironiskai yra isdéstomi lais-

vos ir demokratinés Lietuvos
pasiekimai, pvz., ,5. Miskai
tampa uzsienio korporacijy
nuosavybeé®

Akivaizdu, kad neigia-
ma propagandinio pobudzio
informacija nepaveiké dalyviy
(2r. 3 lentelg) ir jy poziaris i
socialine ir ekonoming Lietu-
vos padétj isliko reik§mingai

nepakites.
Kaip ir pastebéta kon-
teksto aprasyme, lietuviai

iSimtinai gerai vertina Euro-

5.0

4.8

Vidurkis
3

4.2

/

T T
Potesto E Potesto F

3 pav. Poziirio j socialine ir ekonomine
Lietuvos padétj pokytis

(vidurkiai ir pasikliautiniai intervalai)

 Matvejevas, V. (2018), Motina Tévyné Saukia: lietuviai, grjzkite!,
https://sputniknews.lt/columnists/20180111/4829133/motina-tevyne-saukia-lietuviai-grizkite

[ziGiréta 2018-06-10].



pos Sajunga, tad ir tyrimo
metu  iryskéjo  teigiamas |
ES vertinimas (72,8 proc.).
Tik apie 15.7 proc. rinkosi
neutralig pozicijg, 0 11,5 proc.
padétj vertino neigiamai.
Aiskinantis pozitrj Sia
tema, pirma (G testas) dalyvi- ]
ams buvo pateikta straipsnio
»Oituacija su migrantais Eu- s«
ropoje pablogéjo — tai pajuto

ir lietuviai“* iStrauka, kurioje presiesa poteso poteson

yra  pateikiami statistiniai 4 pav. Poziiirio | Europos Sajungos padétj
duomenys, parodantys, kad pokytis (vidurkiai ir pasikliautiniai intervalai)
ES salyse, pvz., Italijoje, Voki-

etijoje, Lietuvoje ir t. t., po emigranty priémimo visuomenés nuomoné apie
Salies padétj pablogéjo. Antra (H testas) pateikiama momentiné ekrano kopija
i$ puslapio Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga, kurioje yra nuoroda j
tinklarastj (angl. blog), kuriame aprasoma, kaip pabégeéliai ,,pjové” vokiecius.
Kopijoje dominuoja rankos su peiliu vaizdinys ir sarkastiskas tautininky ko-
mentaras apie pabégéliy ,,turtinama“ Europa su potekste, kad jie nei pabégéliai,

6.3

Vidurkis
2

nei turi kulttros, nei Zada nustoti smurtauti.

Kaip matyti paveikslélyje (Zr. 4 pav.), straipsnio tipo propagandinis pro-
duktas labiau neigiamai paveiké dalyvius, lyginant su antruoju. Pastebétina,
kad remiantis jtikinéjimo komunikacijos teorija, straipsnj bty galima inter-
pretuoti kaip stipraus pobudzio propagandinj produkta (t. y. déstomi argu-
mentai ir pan.), o momentinéje ekrano kopijoje matomg pasidalintg nuoroda
j tinklarastj su rankos vaizdu - kaip silpna produkta (t. y. labiau isreiskiantj
emocija)®. Abu jie gali buti paveikas, tik pirmasis turi daugiau galios paveikti
motyvuota jsigilinti linkusig auditorijg, o antrasis — nemotyvuotg*.

Bendrai jvertinus, pozitris | Europos Sajungg reiksmingai pablogéjo tiek
po pateikto straipsnio istraukos, tiek ir po propagandinio produkto, skatinancio
pasipiktinimg pabégéliais Europoje, tad akivaizdu, kad sia tema neigiama propa-
gandiné informacija sékmingiausiai skatino dalyviy pozitrio j ES blogéjima.

* Sputnik (2016), Situacija su migrantais Europoje pablogéjo - tai pajuto ir lietuviai,
https://sputniknews.lt/world/20161222/1712235/europieciai-pasymi-padeties-su-migrantais-pablogejima.html
[zifiréta 2018-06-10].

# Petty, Cacioppo (28 i$n.), p.133.

6 Ten pat, p. 136.
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Tyrimo metu nusta-
tyta, kad tarp dalyviy vyra-
Vo gan teigiamas poziuris j
lenky mazuma (44 proc.),
taip pat apie 35,4 proc. ver-
tino ja neutraliai ir likusieji
20,6 proc. iSreiské neigia-
ma pozilrj apie mazuma.

Vidurkis

" Nors skaiciai dziuginantys,
vis délto testy metu isrys-
7 kéjo panasis pozitrio pro-

T T T
Preis testa Potesto A Potesto B

pagandiniams produktams
5 pav. Poziiirio j lenky mazuma pokytis jautrumai kaip ir dél ES pa-
(vidurkiai ir pasikliautiniai intervalai) déties temos.

Lenky tautinés
mazumos atskirties ir nesantaikos su lietuviais didinimo temos dalyje pirma
(A testas) dalyviai buvo paprasyti perskaityti straipsnio ,,Lenkija ir Vilniaus
krastas: buvo tavo — taps muisy?“¥ i$trauka. Istraukoje pateikiama informacija
apie eiline lenky nacionalisty, tukstancius dalyviy pritraukiancia akcija per
Lenkijos nepriklausomybés diena. Teigiama, kad jvykio metu buvo plakaty
su uzrasais ,,Prisiminame apie Lvova ir Vilniy“ ir ,,Mirtis Tévynés prieSams",
ir svarstoma, ar Lietuvai reikéty dél to nerimauti. Straipsnis i$skirtinis tuo,
kad yra pateikiamos dvi pusés, tiek ir kodél nereikéty nerimauti, tiek ir kodél
reikéty nerimauti. Vis délto nereikia apsigauti, kad dingsta straipsnio propa-
gandinis efektas, nes tyrimai rodo, kad opozicinio argumento pateikimas gali
padidinti jtikinéjimo efekta*. Antra (B testas) dalyviams pateikta momentiné
ekrano kopija i$ Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga puslapio, kuriama
pateikiama nuoroda j ALKAS.It straipsnj apie jaunyjy Lietuvos lenky pyktj ant
Lietuvos bei cituojama $io straipsnio dalis su potekste, kad istoriniai pyk¢iai
tarp lenky ir lietuviy niekur nedingsta. Kaip ir dél praeitos temos, dalyviai
labiau reagavo j stipry propagandinj produkta, t. y. straipsnj nei silpnajj, t. y.
straipsnio nuoroda su komentaru (zr. 5 pav.). Bendrai jvertinus, pozitris j
lenky mazuma reik$mingai pablogéjo po abiejy testy.

Taigi bendra dalyviy analizé atskleidé, kad neigiama propagandinio po-
budzio informacija skatina tyrime dalyvavusio lietuviy jaunimo reik§mingg po-

¥ Petrinis A. (2017), Lenkija ir Vilniaus krastas: buvo tavo — taps miisy?, https://sputniknews.It/colum-
nists/20171120/4404495/lenkija-ir-vilniaus-krastas-buvo-tavo-taps-musu.html [ZiGréta 2018-06-10].
8 Petty, Cacioppo (28 isn.), p. 134.



zitirio pablogéjima (H5) j $alies politines institucijas, Europos Sajungos padétj
ir lenky mazumag, bet neturi reikémingos jtakos pozitriui j Lietuvos socialine ir
ekonoming padétj. Didziausias visy dalyviy pozitrio pablogéjimas (zr. 3 lentele)
jvyko po propagandinio pobtdzio informacijos apie Europos Sajungos padétj,
kitas pablogéjimas buvo po informacijos apie lenky mazumg ir galiausiai apie
politines $alies institucijas.

3.2. Saltinio jtakos lietuviy jaunimo poziiiriui vertinimas

Sioje studijos dalyje Zvelgta, ar manipuliacija $altiniu, t. y. patikimo $al-
tinio Zenklas, skatino dalyviy, kurie buvo menkai motyvuoti jsigilinti j jiems
pateikta propaganding informacija, pozitrio blogéjima. Eksperimento dalyviai
kiekvienos temos atveju, remiantis jy motyvacija jsigilinti, buvo suskirstyti i
keturias grupes: motyvuota eksperimentiné grupé, nemotyvuota eksperimen-
tiné grupé, motyvuota kontroliné grupé ir nemotyvuota kontroliné grupé.
Deja, temai apie poziirj j lenky mazuma to padaryti nepavyko dél per menkos
Cronbach’s alpha sudarant motyvacijos indeksg (zr. 1 prieda).

Jvertinus manipuliacijos sékme (Zr. 2 prieda), t. y. patikrinus, ar dalyviai
vertino jiems pateiktus $altinius, kaip buvo numatyta, nustatyta, kad tyrime
dalyvaves lietuviy jaunimas jvertino jiems pateiktus $altinius, kaip ir buvo ti-
kétasi — Delfi buvo suprantamas kaip patikimesnis $altinis, lyginant su Lietuvos
naujienos ir Lietuvos tautininky ir respublikony sgjunga.

Narpliojant tyrimo pagrindinj klausima: ar lietuviy jaunimas gali buti pa-
zeidus informacinéms atakoms, i$naudojant jo $iandien identifikuojamus jau-
trumus, kiekvienos temos atveju pirmiausia buvo ieskoma reik§mingy pozitrio
skirtumy tarp eksperimentinés grupés motyvuoty ir nemotyvuoty dalyviy, ku-
rie gavo propagandinio pobtdzio informacija, maskuota patikimu $altiniu.

Buvo tikeétasi, kad po pirmy testy eksperimentinés grupés nemotyvuoty
dalyviy pozitris bus reik§mingai blogesnis, negu motyvuoty, nes juos veiks pati-
kimo $altinio Zenklas, t. y. jie bus labiau linke patikéti propagandine informacija,
maskuota Delfi zenklu. Vis déto tyrimo metu statisti$kai reik§minga skirtis tarp
$iy grupiy nebuvo aptikta. Taigi duomeny analizés metu (2r. 4 lentelg) nebuvo
rasta jrodymy, kad nemotyvuota jsigilinti j pateikta informacija jaunima veik-
ty teigiamas $altinio Zenklas. Tad néra tvirto pagrindo manyti, kad pasyvaus
informacijai jaunimo pazeiduma neigiamai propagandinio pobudzio informa-
cijai skatinty tai, kad ji yra pateikiama i$ galimai patikimo $altinio.
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4 lentelé. Pozilrio vidurkiai pagal temas ir grupes bei ANOVA analizés rezultatai

Prie$ testg Po testo (C,E,G) Po testo (D,FH)
N M M M
(SD) (SD) (SD)
Motyvuoti EG 46 5.24 4.54 4.61
5T (1.48) (1.99) (1.82)
) Nemotyvuoti EG 89 4.33 3.93 4.02
® T (2.25) (2.03) (2.09)
i)
@ B Motyvuoti KG 47 4.68 4.40 457
3"% o (2.32) (2.37) (2.55)
N o
g £ Nemotyvuoti KG 86 4.77 4.09 3.87
(1.94) (2.24) (2.11)
ANOVA F - 2.693" 1.043 1.896
rezultatai (df1, df2) (3, 127.216) (3, 264) (3, 264)
Motyvuoti EG 44 4.52 4.39 4.66
= (1.87) (1.91) (1.96)
LB
B @8 Nemotyuoti EG 91 4.45 4.57 4.45
23 o5 (2.36) (2.25) (2.4)
0w O .=
53 ET MotyvuotiKG 37 5.24 5.43 5.22
§ 85 (2.39) (2.42) (2.52)
X
© Nemotyvuoti KG 96 4.53 4.66 4.20
(2.42) (2.47) (2.73)
ANOVA F - 1.125 1.623 1.580
rezultatai (df1, df2) (3, 264) (3, 264) (3, 264)
Motyvuoti EG 66 6.39 6.05 5.95
» § (1.97) (1.88) (2.14)
o ~
s g Nemotyvuoti EG 69 6.09 5.54 5.39
o g (1.79) (2.02) (2.13)
29 Motyvuoti KG 54 7.00 6.50 6.30
2 g (1.82) (1.92) (2.11)
O .
o = Nemotyvuoti KG 79 6.33 5.43 5.00
(1.92) (2.19) (2.48)
F - 2.496 3.755 4.393"
ANOVA
rezultatai (df1, df2) (3, 264) (3, 264) (3, 264)
Pastabos:

**=p<.001;**=p<.01;*=p<.05.

Fw= Welch's ANOVA

ISvados

Duomeny analizés rezultatai atskleidé, kad tyrime dalyvaves lietuviy jau-
nimas, net jei jis buvo nemotyvuotas gilintis j pateikta propagandine informacija,
buvo atsparus patikimo $altinio Zenklui. Propagandiné informacija $iuo atveju ne-
buvo paveikesné tik todél, kad ji galimai buvo pateikiama i§ patikimo $altinio. Pa-
minéta, kad nebuvo galimybés to jvertinti pozitirio j lenky mazuma temos atveju.



Vis délto negalime $io atsparumo vertinti vienareik$miskai. Apskritai
visy dalyviy pozitris blogéjo i Europos Sajungos bei politiniy institucijy pa-
détj ir j lenky mazuma, bet nekito socialinés ir ekonominés Lietuvos padéties
tema. Tai rodo, kad kvazieksperimento metu suveiké kiti kintamieji, neanali-
zuoti $iame tyrime. Galima j tai pazvelgti i$ dviejy perspektyvy: i§ dalyviy arba
propagandos produkty perspektyvos.

Pirmuoju pavyzdziu, dominanciy temy atveju, pirmiausia bty naudinga
suvokti vyraujancius jaunimo jsitikinimus ir jy paplitima. Jsitikinimai sudaro
pozitrio pagrinda, tad jy suvokimas sudaryty galimybe eksperimento daly-
vius skirstyti j grupes, atitinkancias dominuojancius jsitikinimus, ir taip iesko-
ti paveikumo skirtumy (pvz., asmenys, pritariantys jsitikinimui, kad ,,néra uz
ka balsuoti®, bus linke reik§mingiau reaguoti j propagandinius produktus ir jy
neigiamas pozitris j politines institucijas stipreés, t. y. veiks emociniu $aliskumu
paremtas samprotavimas (angl. motivated reasoning). Visgi tokia tyrimo kryptis
gali pasitarnauti nebent jsisenéjusioms temoms tirti, jei norima sukurti kovos
strategija. Ji vargiai veikty kilus trumpalaikiams visuomenés sujudimams ar ne-
pasitenkinimams, nes tokio pobudzio tyrimas uzimty gan ilgg laiko tarpsnj, o
aptikti jsitikinimai ne visais atvejais esti ilgalaikiai ar nekintantys.

Antruoju pavyzdziu pastebétina, kad Europos Sgjungos padéties ir lenky
mazumos temomis dalyviy pozitris stipriau kito po straipsniy i$trauky ir men-
kiau po momentiniy ekrano kopijy. Pagal jsigilinimo tikimybinj modelj, straips-
nio istraukas buty galima interpretuoti kaip stipraus pobuadzio propagandinius
produktus, o momentines ekrano kopijas kaip silpnus. Straipsnyje apsvarstant
jsigilinimo tikimybinio modelio ir propagandos santykj buvo daroma prielaida,
kad dél savo charakteristikos kaip manipuliavimas Zenklais (t. y. emocijomis)
propaganda veikia periferiniu jsigilinimo j informacija keliu. Buvo spéjama, kad
propaganda sékmingai veiks nemotyvuotus jsigilinti j pateikta informacijg as-
menis (t. y. tuos, kurie keliauja periferinio jsigilinimo keliu). Vis délto bendras
visy dalyviy paveikumas propagandinei informacijai ir skirtingas paveikumas
pagal propagandinius produktus skatina daryti i$vada, kad visas modelis, t. y.
tiek centrinis, tiek ir periferinis jsigilinimo tikimybinio modelio kelias gali buti
pritaikyti propagandinés informacijos poveikio tyrimams.

Taigi vertinant jaunimo jautrumg propagandinio pobudzio informaci-
jai, galima daryti prielaida, kad yra tvirtas pagrindas toliau tirti Sios grupés po-
zitrio pokycius ES padéties, politiniy institucijy ir lenky mazumos temomis.

2019 m. kovas
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1 priedas. Motyvacijos jsigilinti skalés pagal temas

Tema

Indekso sudarymas ir testavimas

Politinés Salies
institucijos

Motyvacija buvo nustatoma paprasius atsakyti j klausimus apie dalyvavimg 2016 m. Seimo
rinkimuose (1 — Taip; 0 — Ne) bei priklausyma politinéms partijoms ar pilietinei organizacijai
(1 — Priklausau dabar, priklausiau ankséiau; 0 — Niekada nepriklausiau). Sudarant bendrajj
motyvacijos indeksa, Sie klausimai buvo derinami su Likert 1-4 tipo skalés klausimais apie
doméjimasi politinémis naujienomis, ju komentavimg ar dalijimasi socialinéje medijoje bei
klausimu apie kitokias saviraiSkos formas politine tema, kurias tiriamieji atliko per pastaruosius
6 mén. (4 — Nuolat; 3 — Daznai; 2 — Kartais; 1 — Nei karto). |traukus visus Siuos klausimus,
Cronbach’s a buvo per menka (a = 0.64), kad baty galima sudaryti indeksg. Pakankamas
a dydis indeksui sudaryti gautas palikus Likert 1—4 tipo skalés klausimus (a = 0.7, Md = 6).

Socialing ir
ekonominé padétis

Sudarant indeksa, buvo jvertinta ir gaunamy, pajamy reikSmé duomeny pasiskirstymui, vis
délto Sis kintamasis nebuvo reik§mingas (a = 0.51). Kiti klausimai motyvacijai gilintis buvo: ar
tiriamasis turi emigravusiy $eimos nariy ar draugy (1 — Taip; 0 — Ne) bei Likert 1-4 tipo skalés
klausimai apie doméjimasi socialinémis ir ekonominémis Salies naujienomis, jy komentavimg
ar dalinimasi socialinéje medijoje, kitokias saviraiSkos formas S$iais klausimais per pasta-
ruosius 6 mén. (4 — Nuolat; 3 — Daznai; 2 — Kartais; 1 — Nei karto) bei pasitenkinimag gyvenimu
(4 — Tikrai taip; 3 — Greiciau taip; 2 — Greiciau ne; 1 — Tikrai ne). Visi klausimai nebuvo vienodai
svarbis, indekso sudarymui pakankamas Cronbach’s a dydis buvo gautas palikus Likert 1-4
tipo skalés klausimus, susijusius su veiksmy atlikimo daZniu (a = 0.68, Md = 6). Sio indekso
atveju, a buvo pakankamai arti ribos, kad baty, galima naudoti indeksa.

Europos
Sajunga

Motyvacija nustatoma paprasius atsakyti | klausimus apie dalyvavimg 2014 m. vykusiuose
rinkimuose | Europos Parlamentg (1 — Taip; 0 — Ne) bei | Likert 1-4 tipo skalés klausimus
apie doméjimasi ES naujienomis, ju komentavima ar dalijimasi socialinéje medijoje ir apie
dalyvavima ES projektuose bei renginiuose per pastaruosius 6 mén. (4 — Nuolat; 3 — Daznai;
2 — Kartais; 1 — Nei karto). Visi kintamieji sudaré indeksa (a = 0.76, Md = 6).

Lenky
mazuma

Motyvacija buvo nustatoma paprasius atsakyti | klausimus apie turimus lenky tautybés Seimos
narius ir draugus (1 — Taip; 0 — Ne). Sudarant bendrajj motyvacijos indeksa Sie klausimai buvo
derinami su Likert 1-4 tipo skalés klausimais apie doméjimasi lenky mazumos naujienomis,
ju komentavima ar dalijimasi socialinéje medijoje per pastaruosius 6 mén. bei klausimu kaip
daznai tiriamieji savo kasdieniniame gyvenime susiduria su $ios mazumos atstovu. (4 — Nuo-
lat; 3 — DaZnai; 2 — Kartais; 1 — Nei karto). Sios temos atveju kintamieji nepaaigkino duomeny,
sklaidos (a = 0.44), tad indeksas nebuvo sudaromas.

2 priedas. Manipuliacijos kontrolé, zenkly testo (Sign test)
rezultatai ir stimuly palyginimas

Saltiniai DELFI Lietuvos naujienos

Lietuvos tautininky, ir
respublikony sajunga

DELFI

Lietuvos naujienos

Lietuvos tautininky ir
respublikony sajunga

-2.516* -2.279*

-1.678

-2.279* -1.678

Pastabos:

Zenkly testo rezultatai (z)

**=p< 001;*=p<.01;*=p<.05.





